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Brand 
Initial Idea

Kashiwa Brand Guidelines Brand Concept

เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 

เราคือแบรนด์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า
สำ �หรับใช้งานในครัวเรือน  
ท่ีช่วยให้ ชีวิตสะดวกสบาย
และตอบโจทย์ด้านไลฟ์สไตล์

ครอบครัว 

เราเป็นส่วนหน่ึงของครอบครัว
ท่ีประกอบด้วยคนหลายวัยหรือ
แม้แต่ครอบครัวเด่ียว  
และผู้ท่ีพักอาศัยตามลำ�พัง

คุ้มค่า 
เราเสนอราคาท่ีสมเหตุ 
สมผลเม่ือเทียบกับสินค้า 
แบรนด์อ่ืนๆ ทำ�ให้สามารถ  
ตัดสินใจซ้ือได้ง่าย

สบายใจ 
เราสร้างความสบายใจ
ด้วยคุณภาพสินค้าท่ีดี 
และบริการหลังการขาย 
ท่ีสามารถเช่ือถือได้

ผู้ซ้ือ / ผู้ใช้
เราทำ�ให้ผู้ซ้ือม่ันใจว่า
เลือกแบรนด์ท่ีถูกต้อง 
วางใจได้ และผู้ใช้ 
ใช้งานง่าย ไร้กังวล

1 2 4 5

คาชิว่า คือ  เคร่ืองใช้ไฟฟ้า สำ�หรับ
ครอบครัว ท่ีให้ความ  คุ้มค่า และความ
สบายใจ กับ  ผู้ซ้ือและผู้ใช้งาน

1

2

4 5

3
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Classic 
Home

Metro 
Life

Kashiwa Brand Guidelines Brand Concept

The Classic Home - Family First

The Metro Life - Living Freedom

กลุ่มลูกค้าท่ีมีรูปแบบการใช้ชีวิตแบบครอบครัว ซ่ึงอาจเป็น 
ครอบครัวเด่ียวท่ีมีบุตร 1-2 คน หรือครอบครัวขยายท่ีมีสมาชิก 
หลายช่วงวัยก็ได้ Family First มองหาสินค้าท่ีตอบโจทย์การใช้งาน 
ในบ้านท่ีคุ้มค่า โดยสินค้า Classic Home จะตอบสนองกลุ่มลูกค้า 
ต่างจังหวัด และกลุ่มท่ีตัดสินใจซ้ือเพราะความคุ้นเคยเป็นหลัก

กลุ่มลูกค้าท่ีมีรูปแบบการใช้ชีวิตอิสระ ซ่ึงอาจเป็นการใช้ชีวิต 
ลำ�พังตามแบบสังคมสมัยใหม่ หรือคู่แต่งงานท่ีไม่มีบุตร Metro Life 
จะเน้นท่ีประสบการณ์ในการใช้ชีวิตมากกว่าความคุ้มค่า รูปแบบ 
และฟังก์ชันท่ีตอบสนองวิถีชีวิต หรือดีไซน์ท่ีสะท้อนตัวตน จะมีผล 
ในการเลือกซ้ือมากกว่า ซ่ึงพบได้มากในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญ่ 
รวมถึงพบได้มากในกลุ่มคนท่ีเป็น Generation ใหม่ๆ เช่น Gen Z
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Brand 
Mantra

Kashiwa Brand Guidelines Brand Concept

Emotional

Brand 
Definition

Descriptive Function

Comfort Family Home 
Applience

เคร่ืองใช้ ไฟฟ้าในบ้านท่ี สร้างความสุข 
ให้ทุกคนในครอบครัว
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นกัประดิษฐ์ผู้ออกกฎ

คนเอาใจใส่

Everyman

คนตลก

คู่ร
กั ฮีโร่

นักมายากล

กบฏ 

นกัสำรวจ

นักคิด 

อนิ
โน

เซ
้นต

์ 

ปลอดภัย
ความบรสุิทธิ์

เชือ่ถือได้
จรงิใจ

สติปัญญา
ความเขา้ใจ

ความเฉลียวฉลาด
แสวงหาความจรงิ

ความกระจา่ง

อิสระ
ไมต่ามกฎเกณฑ์
ความกล้าหาญ
พ่ึงพาตนเองได้

ปลดปล่อย
ความเปน็ผู้นํา

การยอมรบัความเส่ียง
หวัก้าวหน้า

องอาจ

พลัง
สัญชาตญาณ

ปฏิภาณ ไหวพรบิ
พรสวรรค์

ววิฒันาการ
ผู้นํา

การเสียสละ
ความกล้าหาญ

แขง็แกรง่

ใกล้ชิด
ความซือ่สัตย์
ความหลงใหล

มชีวีติชวีา
ราคะ

สนุกสนาน
มอีารมณข์นั

ความเปน็ต้นแบบ
ไมน่่านับถือ

เป็นเจ้าของ
ความบรสุิทธิใ์จ

ความเคารพ
ยุติธรรม

บริการ
คิดถึงผู้อืน่ก่อนตัวเอง

ความเขา้ใจ
เห็นอกเห็นใจ

อดทน

การควบคุม
มสีถานะทางสังคม

ความมัน่ใจ
การปกครอง

มอีาํนาจ

นวัตกรรม
จนิตนาการ

ความคิดสรา้งสรรค์
ไมต่ามกฎเกณฑ์

ไมเ่ป็นระบบ

ผู้ว
าง
สร้
าง

ราก
ฐาน ผู้แสวงหาความสุข

ผู้สร้างความสัมพันธ์ ผู้ต้อ
งก
ารถ

ูกจ
ดจ
ํา

Kashiwa Brand Guidelines Brand Concept

Brand 
Archetype
จากแบรนด์ Initial Idea และแบรนด์  
Mantra คาชิว่าเป็นแบรนด์ท่ีสร้างความ 
สบายใจให้กับผู้ใช้งานและเป็นเจ้าของ 
ดังน้ันการกำ�หนดบุคลิกภาพให้กับแบรนด์ 
ด้วย Brand Archetype จึงอยู่ในกลุ่มของ 
การสร้างความสัมพันธ์ และการเป็นเจ้าของ 
ซ่ึงเราเรียกบุคลิกภาพรูปแบบน้ีว่า 
Everyman 
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Everyman  
Brand Archetype

Kashiwa Brand Guidelines Brand Concept

คน ท่ีเข้าใจ ทุกคน
ถ้าคาชิว่าเป็นคน เขาจะเป็นคนท่ี เป็นมิตร เข้าถึงง่าย 
และพร้อมท่ีจะรับฟังทุกคน  ความเข้าใจคน ทำ�ให้คาชิว่า 
สามารถตอบสนองความต้องการของคนทุกเพศทุกวัยได้ดี 
และกลายเป็น Everyman Brand ท่ีครองใจคนท่ัวไป
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Mood & Tone
แบรนด์คาชิวา่แบ่งหมวดหมู่ของสินค้าออก
เป็น 2 กลุ่มใหญ่ ได้แก่  1. Classic Home 
2. Metro Life  ซ่ึง 2 กลุ่มน้ีใช้เฉดสีหลักของ
แบรนด์รว่มกับ Additional Colors ท่ีสรา้ง
ความรูสึ้กแตกต่างใหกั้บแต่ละกลุ่ม เพ่ือใชใ้น
การส่ือสารกับกลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างกัน

Metro 
Life

Classic 
 Home แนวไหน 

ก็เอาอยู่

น่ึง และ ต้ม
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Overview

Product Focused Lifestyle Centric

Companion Trendy

Joyful FunEasy SimpleCross Generation Young Generation

Family First Individualism

Kashiwa Brand Guidelines Brand Concept

Classic Home Metro Life
Segment

Product

Color Palette

Keywords
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THE LOGO
โลโก้ Kashiwa ออกแบบโดยใช้อักษร ‘K’  
เป็นเคร่ืองหมาย ท่ีแสดงถึงคำ�ว่า ‘Kind’ และ 
‘Kamol’ ท่ีแปลว่า ‘ใจ’ ตัว K ของ Kashiwa 
สร้างจากแถบริบบ้ิน 2 แถบ แถบแรกเป็น
เส้นตรง และแถบท่ีสองพับเป็นรูปสามเหล่ียม
คล้ายหัวใจ สะท้อนถึงการ Transform ท่ี
ทำ�ให้ Kashiwa เป็นแบรนด์ท่ีไม่หยุดพัฒนา

Primary Logo

Brand Mark Brand Name

Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity
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LOGO  
VARIATIONS
โลโก้ของแบรนด์ มีท้ังหมด 6 แบบ 
สามารถเลือกใช้งานได้ดังน้ี

1.	Primary Full Shade 
	 เป็นแบบหลัก ใช้งานท่ัวไป Print / Online
2.	Flat Shade 
	 ใช้ในงานพิมพ์แบบจำ�กัดจำ�นวนสี
3.	Metallic Silver 
	 ใช้ในงานพิมพ์แบบพิเศษ ท่ีต้องการ 
	 ความ premium และส่ือ Online
4. Reverse Primary 
	 ใช้บนพ้ืนสีของแบรนด์ ท้ัง Print / Online
5. และ 6. Black / Reverse Black 
	 ใช้ในงานพิมพ์สีเดียว และงานเฉพาะด้าน  
	 เช่น Signage, งานปัก ฯลฯ 

Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

3

5

1

4

6

2
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Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

LOGO ON 
PRODUCT
การใช้งาน Logo บนผลิตภัณฑ์สีต่างๆ 
ให้ใช้เฉพาะ Brand Mark เท่าน้ัน สำ �หรับ
สินค้าในกลุ่ม Metro Life ส่วน Classic 
Home พิจารณาตามความเหมาะสม

1.	สินค้าสีอ่อน 
	 ให้ใช้ โลโก้สีเดียวกับสินค้า แต่เพ่ิม 
	 เฉดให้เข้มข้ึน 30%

2.	สินค้าสีเข้ม 
	 ให้ใช้ โลโก้สีเดียวกับสินค้า แต่ลด 
	 ความเข้มลง 30%

*	 การเลือกใช้สีของโลโก้บนสินค้า สามารถ 
	 ปรับให้เหมาะสมได้ โดยวัตถุประสงค์หลัก 
	 คือไม่ต้องการให้แบรนด์ โดดเด่นเกินไป
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LOGO  
STRUCTURE
โครงสร้างของโลโก้ ออกแบบบนพ้ืนฐานของ 
รูปทรงหกเหล่ียมด้านเท่า โดยแถบริบบ้ินตัว ‘K’  
มีความกว้าง 1/3 ของหกเหล่ียม และความสูง
ของช่ือแบรนด์ Kashiwa มีความสูง 
1/3 ของเคร่ืองหมาย ‘K’

Protection Space ของแบรนด์ เท่ากับความ
กว้างของอักษร ‘K’ ในช่ือแบรนด์ Kashiwa 
โดยขยายออกไปทุกด้านจากโลโก้เป็นระยะเท่ากัน

Tagline Font: IBM Plex Sans Thai
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LOGO USAGE  
DO’S

Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

การใช้งานโลโก้ของแบรนด์  
ในรูปแบบท่ี ถูกต้อง

1.	เลือกใช้แบบ Primary ก่อน
2.	ใช้แบบ Reverse บน Background 
	 ท่ีเป็นรูปภาพ
3.	ใช้ Brand Mark บนสินค้า
4. ใช้แบบ Metallic บนส่ิงพิมพ์พิเศษ	
5. ใช้ โลโก้แบบมี Tagline
6.	ใช้ Black Logo บน Logistic Pack 

3

5

1

4

6

2
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Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

LOGO USAGE  
DON’TS
การใช้งานโลโก้ของแบรนด์  
ในรูปแบบท่ี ไม่ถูกต้อง

1.	เอียงโลโก้
2.	บีบหรือยืดโลโก้
3.	จัดเรียงโลโก้ใหม่
4. ใช้บนพ้ืนหลังท่ีรบกวนการมองเห็น	
5. ไม่ใช้ Brand Mark กับ Tagline
6.	สร้างกรอบหรือรูปทรงอ่ืนล้อมรอบโลโก้ 

3

5

1

4

6

2
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BRAND 
PALETTE
1.	Kashiwa Blue 
	 ใช้เป็นสีประจำ�ของแบรนด์ และสีโลโก้

2.	Energy Blue / Comfort Blue 
	 ใช้เป็นสีรองของแบรนด์ โดยใช้ออกแบบ 
	 ร่วมกับสีหลัก

3.	Off White / Dark Grey 
	 ใช้เป็นสีพ้ืนเพ่ือทดแทนสีขาว ในกรณีท่ี 
	 ต้องการเพ่ิมมิติระหว่างสีขาว กับสีรอง 
	 และใช้แทนสีดำ� กรณีท่ีต้องการลด 
	 contrast ระหว่างสีดำ�และขาว

Kashiwa Blue

Energy Blue

Off White

Comfort Blue

Dark Grey

PMS	 2736 C
CMYK	 100  85  0  0 
RGB	 33  58  143  #213A8F

PMS	 2995 C
CMYK	 81  8  1  0 
RGB	 0  167  225  #00A7E1

PMS	 427 C
CMYK	 0  0  0  25
RGB	 208  208  208  #D0D0D0

PMS	 292 C
CMYK	 60  20  0  0 
RGB	 105  172  223  #69ACDF

PMS	 433 C
CMYK	 85  70 55  70
RGB	 29  36  44  #1D242C
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CATEGORY 
PALETTE
ชุดสีสำ �หรับ Segments ของสินค้า 
แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่

1.	Classic Home 
	 ใช้ Palette เดียวกันกับ Brand Palette

2.	Metro Life 
	 ให้ใช้ โลโก้สีเดียวกับสินค้า แต่ลด 
	 ความเข้มลง 30% โดยมีสีท่ีเพ่ิมเติมคือ 
	 สี Category (กำ�หนดสีเพ่ิมได้) ซ่ึงเลือกใช้ 
	 ให้เหมาะกับสีของสินค้าได้

CMYK	 60  20  0  0 

RGB	 105  172  223   

	 #69ACDF

CMYK	 100  86  41  41 

RGB	 227  201  189  

	 #E3C9BD

CMYK	 34  0  30  0 

RGB	 183  219  195  

	 #B7DBC3

CMYK	 0  36  16  0 

RGB	 245  188  191   

	 #F7BBC0

Comfort Blue Cat B Cat C Cat D

Kashiwa Blue
PMS	 2736 C
CMYK	 100  85  0  0 
RGB	 33  58  143  #213A8F

Off White

PMS	 427 C
CMYK	 0  0  0  25
RGB	 208  208  208  #D0D0D0
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TYPOGRAPHY 
HEADLINE

Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

แบบอักษรสำ�หรับใช้เป็นหัวข้อหลัก หรือข้อความ 
ท่ีต้องการเน้น มักใช้สำ �หรับข้อความส้ันๆ เท่าน้ัน 
โดยแยกกันระหว่างภาษาไทย และภาษาอังกฤษ

1.	Kanit (TH) 
	 ใช้สำ �หรับ Headline ภาษาไทย

2.	Be Vietnam Pro (EN) 
	 ใช้สำ �หรับ Headline ภาษาอังกฤษ

ก ข ค ง จ ฉ ช ซ ฌ ญ ฎ ฏ ฐ ฑ ฒ

ณ ด ต ถ ท ธ น บ ป ผ ฝ พ ฟ ภ ม 

ย ร ล ว ศ ษ ส ห ฬ อ ฮ  

๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๘ ๙ ๐

A a  B b  C c  D d  E e  F f  G g  H h 
I i  J j  K k  L l  M m  N n  O o  P p  Q q  
R r  S s  T t  U u  V v  W w  X x  Y y  Z z  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
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TYPOGRAPHY 
BODY
แบบอักษรสำ�หรับข้อความในส่วนเน้ือหา 
เน้นตัวหนังสือท่ีมีความทันสมัย อ่านง่าย

1.	IBM Plex Sans Thai (TH/EN) 
	 ใช้สำ �หรับข้อความภาษาไทย 
	 และภาษาอังกฤษ

ก ข ค ง จ ฉ ช ซ ฌ ญ ฎ ฏ ฐ ฑ ฒ 

ณ ด ต ถ ท ธ น บ ป ผ ฝ พ ฟ ภ ม 

ย ร ล ว ศ ษ ส ห ฬ อ ฮ  

๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๘ ๙ ๐  

A a  B b  C c  D d  E e  F f  G g  H h  

I i  J j  K k  L l  M m  N n  O o  P p  Q q  

R r  S s  T t  U u  V v  W w  X x  Y y  Z z  

1  2  3  4  5  6  7  8  9  0 
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IMAGERY 
PRODUCT
ภาพสินค้า เน้นเห็นรายละเอียดชัดเจน 
แสดงมิติ และรูปทรงของสินค้าท่ีถูกต้อง 
ด้วยการจัดแสง และการถ่ายทำ�

1.	ภาพสินค้า 
	 ถ่ายทำ�บนฉากขาวหรือสีพ้ืน เพ่ือนำ� 
	 ไปตัดต่อใช้งาน

2.	ภาพสินค้าขณะใช้งาน 
	 เน้นการอธิบายฟังก์ชันของสินค้า  
	 และเทียบสัดส่วนกับมือ หรือผู้ใช้งาน 
	 เพ่ือให้เข้าใจขนาดของสินค้า ในกรณีท่ี 
	 สินค้าใช้เพ่ือผลลัพธ์บางอย่าง เช่น 
	 อุ่น/ปรุง อาหาร อาจมีการแสดงภาพอาหาร 
	 เพ่ิมเติมเพ่ือให้เห็นผลจากการใช้งาน

* ภาพประกอบใช้เพ่ือการอ้างอิงเท่าน้ัน
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Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

IMAGERY 
ENVIRONMENT
ภาพสินค้าในพ้ืนท่ีใช้งาน หรือการจัดแสดงสินค้า 
ในฉากสำ�เร็จรูป หรือพ้ืนท่ีท่ีตกแต่งข้ึนใหม่

1.	สภาพแวดล้อมใช้งานจริง 
	 เหมาะสำ �หรับกลุ่ม Classic Home

2.	การจัดแสดงสินค้าในฉากสำ�เร็จรูป 
	 หรือพ้ืนท่ีท่ีตกแต่งข้ึนใหม่ 
	 เหมาะสำ �หรับกลุ่ม Metro Life

* ภาพประกอบใช้เพ่ือการอ้างอิงเท่าน้ัน
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Kashiwa Brand Guidelines Brand Identity

IMAGERY 
LIFESTYLE
ภาพสินค้าในชีวิตประจำ�วัน โดยมีภาพคน 
ท่ีเป็นตัวแทนของ Category น้ันๆ ประกอบ

1.	Classic Home 
	 ไม่จำ�เป็นต้องใช้ภาพบุคคล หรือถ้าต้องการใช้ 
	 ไม่จำ�เป็นต้องให้เห็นภาพเต็มตัว หรือเห็นหน้า 
	 เพราะเป็นสินค้าท่ีเน้นขายฟังก์ชันเป็นหลัก

2.	Metro Life 
	 เป็นสินค้าท่ีเน้นตอบโจทย์ Lifestyle แบบ 
	 คนเมือง หรือคนรุ่นใหม่ ซ่ึงภาพบุคคลต้อง 
	 สะท้อนตัวตนของกลุ่มเป้าหมาย

* ภาพประกอบใช้เพ่ือการอ้างอิงเท่าน้ัน



Design 
Examples
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SOCIAL MEDIA 
TEMPLATE
มี 2 รูปแบบ สำ �หรับเลือกใช้งานตามความ 
เหมาะสม

1.	Logo Badge 
	 ใช้กับพ้ืนหลังท่ีเป็นรูปภาพ หรือสีท่ีรบกวน 
	 การมองเห็นโลโก้

2.	Logo Reverse/Full Shade 
	 ใช้กับพ้ืนหลังท่ีเป็นรูปภาพเรียบๆ ท่ี 
	 สามารถวางโลโก้ลงบนภาพได้ โดยตรง

1 2
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SOCIAL MEDIA

องค์ประกอบต่างๆ บน Template

A	 Logo Badge

B	 Co-Branding Logo / Partner Logo

C	 Main Headline (Thai / English) 
	 Font - Kanit Semi Bold

D	 Promotional Bar 
	 แถบแสดงรายละเอีียดโปรโมชััน หรืือ Sub-Headline

E	 Product Shot 
	 ภาพสิินค้้า (จััดวางบริิเวณกลาง AW)

F	 รายละเอีียดของสิินค้้า

G	 ภาพพื้้�นหลััง 
	 ใช้้ภาพ Product Podium Shot หรืือ Stage 
	ที่่�  ไม่่รบกวนภาพสิินค้้า

H	 Call to Action

I	 Contact Bar

C

D

E

GF

H

I

A B

Template 1
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SOCIAL MEDIA
Template 2

องค์ประกอบต่างๆ บน Template

A	 Logo (Reverse)

B	 Main Headline (Thai / English) 
	 Font - Kanit Regular

C	ชื่่� อสิินค้้า และรายละเอีียด

D	 ภาพหลััก (ภาพ Background)

E	 Product Shot 
	 ภาพสิินค้้า (จััดวางร่่วม Scene กัับภาพหลััก)

F	พื้้� นที่่�สำำ �หรัับรายละเอีียดอื่่�นๆ

G	 Contact Bar

B

C

D

E

F

G

A
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VIDEO

ใช้สำ �หรับนำ�เสนอภาพสินค้าไปพร้อมกับวิดีโอ 
โดยสามารถนำ�เสนอ Features และโปรโมชัน 
ของสินค้าไปพร้อมกับวิดีโอได้ตลอดระยะเวลา 
ท่ีรับชม ซ่ึง Template มี 3 รูปแบบ ได้แก่

A	 9:16 (แนวต้ัง)

B	 16:9 (แนวนอน)

C	 1:1 (แนวนอน)

A

B C

Template
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1

2

3

4

A

B C

1

1

2

3

2 3 4

VIDEO

วิธีการวาง Artwork ร่วมกับวิดีโอ ให้พิจารณา
จากสัดส่วนของวิดีโอท่ีต้องการ Output กรณี
ท่ีเป็นสัดส่วน 16:9 ไม่ว่าจะเป็นแนวต้ังหรือแนว
นอนให้แบ่งภาพด้านยาวออกเป็น 4 ส่วน และเป็น
พ้ืนท่ีสำ �หรับ Artwork 1 ส่วน  กรณีสัดส่วน 1:1 
ให้แบ่งภาพออกเป็น 3 ส่วน และเป็นพ้ืนท่ีสำ �หรับ 
Artwork 1 ส่วน ซ่ึงสามารถวางในแนวต้ังหรือ
แนวนอนก็ได้

*  กรณีท่ีในวิดีโอมีโลโก้ Kashiwa ไม่จำ�เป็นต้อง 
    	ใส่โลโก้ใน Template อีก

A	 9:16 (แนวต้ัง)  อยู่ในตำ�แหน่งท่ี 4

B	 16:9 (แนวนอน)  อยู่ในตำ�แหน่งท่ี 4

C	 1:1 (แนวนอน)  อยู่ในตำ�แหน่งท่ี 3

Template
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PACKAGING

ตัวอย่างการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ใช้รูปทรงพ้ืนฐานของ ‘K’ Mark  
หรือรูป 6 เหล่ียม เป็นรูปทรงพ้ืนฐานในการ 
ออกแบบ

Guidelines
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PACKAGING
Dieline
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PACKAGING
Face Panel Options

A B

Face Panel for Classic Home Face Panel for Metro Life
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PACKAGING
Side Panels Layout Structure

1 12 2

ความกว้้าง 3/10 
พื้้�นที่่�สำำ �หรัับกราฟิิก 

หรืือข้้อมููลเสริิม

ความกว้้าง 3/10 
พื้้�นที่่�สำำ �หรัับกราฟิิก 

หรืือข้้อมููลเสริิม

ความกว้้าง 7/10 
พื้้�นที่่�สำำ �หรัับข้้อมููลหลััก

ความกว้้าง 7/10 
พื้้�นที่่�สำำ �หรัับข้้อมููลหลััก

* สััดส่่วนสามารถปรัับได้้ 
   ตามความเหมาะสม 
   กัับขนาดบรรจุุภััณฑ์์



ความคุ้มค่าที่สุขใจ
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